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REGULAMIN PROMOC]I:
,Oferta Promocyjna Wrzesien 2026",
W RAMACH INWESTYCJI REALIZOWANYCH W £0DZI PRZEZ SPOtKI Z GK RESI CAPITAL LUB GK CAVATINA

§1. POSTANOWIENIA OGOLNE

Niniejszy regulamin promocji (,Regulamin”) okresla ogdlne zasady uczestnictwa w akcji promocyjnej odbywajacej sie w ramach
Grupy Kapitatowej Resi Capital i Grupy Kapitatowej Cavatina pod nazwg ,Oferta Promocyjna Wrzesien 2026" (dalej jako:
,Promocja”).

Organizatorami Promocji s3 odpowiednie spétki wchodzace w sktad Grupy Kapitatowej Resi Capital lub Grupy Kapitatowej Cavatina
realizujace dane przedsiewzigcie deweloperskie wskazane w §2 ust. 1 ponizej objgte Promocja, tj. w przypadku inwestycji:

a. Tuwima Apartments w todzi - bud. B, etap | i Il spétka RECAP SPV 4 sp. z 0.0. z siedzibg w Krakowie, adres: ul. Wielicka 20,
30-552 Krakow, wpisana do rejestru przedsigbiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Krakowa Sradmiescia w
Krakowie, XI Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS: 0000854209, REGON: 386740373,
NIP: 6793203473 (,RECAP SPV 4" lub ,Organizator”),

b.  Tuwima Residence w todzi - bud. A spétka RECAP SPV 6 sp. z 0.0. z siedzibg w Krakowie, adres: ul. Wielicka 20, 30-552
Krakéw, wpisana do rejestru przedsighiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Krakowa Srédmiescia w Krakowie, XI
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS: 0000892041, REGON: 388570047, NIP:
6793214726 (,RECAP SPV 6” lub ,Organizator”),

. Widzewska Manufaktura Apartamenty - WIMA B i C w todzi (bud. B i C) spatka CAVATINA WIMA sp. z 0. 0. z siedzibg w
Krakowie, adres: ul. Wielicka 20, 30-552 Krakdw, wpisana do rejestru przedsigbiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy
dla Krakowa Srddmiescia w Krakowie, XI Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS:
0000853716, REGON: 3867246817, NIP: 6793203384 (,,Cavatina WIMA” lub ,Organizator”),

d.  Widzewska Manufaktura Apartamenty - WIMA A w todzi (bud. A) spétka CAVATINA SPV 9 sp. z 0.0. z siedziba w Krakowie,
adres: ul. Wielicka 20, 30-552 Krakow, wpisana do rejestru przedsighiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Krakowa
Srédmiescia w Krakowie, XI Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS: 0000750936, REGON:
381510970, NIP: 6793175452 (,Cavatina SPV 9” lub ,Organizator”).

Promocja organizowana jest w dniach 3- 30 wrzesnia 2026 r. lub do wyczerpania zapaséw (,Okres trwania Promocji”).

Promocja obowiazuje na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

Promocja skierowana jest do os6b fizycznych, ktdre ukoriczyty 18 lat i posiadajg petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych oraz do osdb
prawnych (,Uczestnik”).

Udziat w Promagii jest dobrowolny.
Regulamin okresla zasady udziatu w organizowanej Promocji. Przystapienie przez Uczestnika do ktdrejkolwiek Promocji jest
rownoznaczne z akceptacja warunkdw okreslonych Regulaminem.

Zasady Promocji reguluje w sposéb wigzacy niniejszy Regulamin. Wszelkie inne materiaty informacyjne majg jedynie charakter
pomocniczy.

Tresc niniejszego Regulaminu jest dostepna w siedzibie Organizatora, w Biurze sprzedazy Organizatora oraz w witrynie internetowej
pod adresem: www.resicapital.pl

. Zadna z Promocii nie jest zaktadem wzajemnym, gra losowa ani inna formg przewidziang w ustawie z dnia 19 listopada 2009 r.

0 grach hazardowych (t. j. Dz. U.z 2023 . poz. 227 ze zm.).
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§2. WARUNKI UDZIAtU W PROMOC)I

Promocja w zakresie inwestycji Tuwima Apartments w todzi (bud. B), etap | i Il, Tuwima Residence w todzi (bud. A), Widzewska
Manufaktura Apartamenty — WIMA B w todzi (bud. B), Widzewska Manufaktura Apartamenty — WIMA C w todzi (bud. C) oraz
Widzewska Manufaktura Apartamenty — WIMA A w todzi (bud. A) dotyczy ograniczonej liczby lokali mieszkalnych realizowanych
przez odpowiednie spotki wskazane w §1 ust. 2, znajdujacych sig w ofercie Organizatora - objete promacja s3 wytacznie Lokale
wskazane w Zatgczniku nr 1 do niniejszego Regulaminu, stanowigcego integralng czes¢ Regulaminu (,Zataczniku”), chyba ze
szczegGtowe postanowienie niniejszego Regulaminu stanowi inaczej (,Lokale”). W razie zawarcia umowy, o ktdrej mowa w ust. 2
ponizej majacej za przedmiot ktdrys z Lokali, ulega on wytaczeniu z puli mozliwych do nabycia Lokali. Fakt dostepnosci Lokalu do
nabycia zostanie potwierdzony Uczestnikowi przed Organizatora przez zawarciem umowy, o ktorej mowa w ust. 2 ponizej.

0 ile przy danym Lokalu objetym Promocja w tabeli - Zatgczniku w ostatniej kolumnie wskazano réwniez osobng ceng za sztuke
migjsca postojowego powigzanego z tym Lokalem - zakup praw do takiego miejsca postojowego wraz Lokalem jest obowigzkowy
za te wskazang cene z puli dostepnej w ofercie. Natomiast o ile przy danym Lokalu objetym Promocjg w tabeli - Zatczniku
w ostatniej kolumnie wpisano stowo ,4rak” - zakup praw do takiego miejsca postojowego wraz z tym Lokalem jest niemozliwy.

W celu skorzystania z Promocji Uczestnik powinien podpisac, badz to: umowe rezerwacyjng, umowg deweloperska, umowe
z0bowigzujacy”, umowe przedwstepng lub umowe przenoszacq wiasnosé (dalej: ,Umowe”) w Okresie trwania promocji z jedng ze
wskazanych w §1 ust. 2 powyzej spotek i dokona¢ ptatnosci zgodnie z zawarta Umowa.

W przypadku niepodpisania Umowy w Okresie trwania promocji badz niedokonania ptatnosci zgodnie z Umowg Uczestnik Promocji
traci prawo do skorzystania z Promocji, o ktdrym mowa w ust. 4 ponizej. Postanowienie ninigjsze znajduje zastosowanie réwniez w
wypadku, w ktdrym niepodpisanie Umowy nastapi z przyczyn lezacych po stronie Organizatora badz niezaleznych od zadnej ze stron,
a takze w wypadku, w ktdrym niedokonanie ptatnosci zgodnie z Umowa nastapi z przyczyn niezaleznych od zadnej ze stron.

W ramach obowigzujgcej Promocji cena Lokali wskazanych w Zataczniku podlega obnizeniu wzgledem ceny katalogowej cena Lokali
wskazanych w Zataczniku, do wysokosci wskazanej w Zatgczniku. Geny wskazane w Zatgczniku to ceny brutto. W razie podpisania
Umowy w Okresie trwania Promocji, cena Lokalu obnizona wzgledem ceny katalogowej zgodnie z Zatacznikiem przyjeta zostanie
rowniez w kolejnych umowach zawartych z Uczestnikiem w Okresie trwania promocji badz po jego zakonczeniu majacych ten sam
przedmiot co Umowa, o ile Umowa i kazda z kolejnych umdw majacych ten sam przedmiot co Umowa wywota skutki prawne, zostanie
przez Uczestnika wykonana, nie zostanie rozwigzana i Uczestnik od nich nie odstapi.

Promocja kierowana jest do nowych Klientdw tj. takich, z ktdrymi Organizator lub ktdrakolwiek ze spdtek wchodzacych w sktad
Grupy Kapitatowej Resi Capital lub Grupy Kapitatowej Cavatina nie zawart przed Okresem trwania Promocji zadnej umowy
rezerwacyjnej, umowy deweloperskiej, umowy zobowigzujacej', umowy przedwstepnej lub umowy przenoszacej wtasnosé majace
za przedmiot Lokal objety Umowa. Za nowego Klienta nie jest uznawany Klient, ktory zawart z Organizatorem lub ktérakolwiek ze
spotek wchodzacych w sktad Grupy Kapitatowej Resi Capital lub Grupy Kapitatowej Cavatina umowe rezerwacyjng, umowe
deweloperska, umowe zobowigzujaca', umowe przedwstepng badz umowe przenoszacg wtasnosé majaca za przedmiot jakikolwiek
lokal, a nastepnie nie wypetnit jej badz odstapit od niej w Okresie trwania promocji.

Uczestnik moze skorzystac tylko z jednej, dowolnie przez siebie wybranej Promocji opisanej w ramach niniejszego Regulaminu.

Promocje nie tacz sie ze sobg ani z innymi promacjami Organizatora nieobjetymi niniejszym Regulaminem, chyba ze Organizator
postanowi inaczej.

" Dot. umowy zohowigzujgcej do ustanowienia odrgbnej wtasnosci lokalu mieszkalnego i przeniesienia wtasnosci tego lokalu oraz praw niezbednych
do korzystania z tego lokalu na nabywce.
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Uczestnik nie jest uprawniony do modyfikowania ustalonych w ofercie Organizatora pakietéw i akceptuje fakt, ze o ich dostepnosci
decyduje wytacznie Organizator. Celem uniknigcia watpliwosci Uczestnik o$wiadcza, ze ma Swiadomosc i akceptuje fakt, iz zadne
postanowienie niniejszego Regulaminu nie zobowigzuje Organizatora do zawarcia Umowy.

Celem unikniecia watpliwosci, promacja nie obowigzuje w przypadku, w ktorym w Okresie trwania promocji Uczestnik zawiera
Umowe zwigzang z umowa rezerwacyjna, umowg deweloperska, umowg zobowigzujgca', umowa przedwstepng hadZ umowa
przenoszacg wtasnos¢ zawartg przed Okresem trwania promogcji.

. Nie jest mozliwe wyptacenie rdwnowartosci uzyskanego w ramach promocji rabatu ani zamiana uzyskanego rabatu zgodnie z

warunkami Promagcji na inny rabat.

. Organizator wskazuje, ze uzaleznia zawarcie z Uczestnikiem Umowy majacej za przedmiot Lokal (a tym samym mozliwos¢

skorzystania przez Uczestnika z Promocji) od jednoczesnego zawarcia przez Uczestnika umowy majacej za przedmiot miejsce
postojowe wskazane jako powigzane z tym Lokalem w Zatgczniku. Postanowienie powyzsze nie dotyczy sytuacii, w ktdrej z Lokalem
nie jest powigzane w Zataczniku miejsce postojowe ani takiej, w ktdrej w Zataczniku zaznaczono, ze miejsce postojowe jest dla
danego Lokalu opcjonalne. Wskazana w Zataczniku cena Lokalu nie obejmuje ceny miejsca postojowego.

§3. DANE OSOBOWE

Podanie danych osobowych Organizatorowi w celu wzigcia udziatu w Promocji jest dobrowolne i jest warunkiem wzigcia udziatu w
Promogcii.

Organizator zobowiazuje si¢ w ramach realizacji Umowy przestrzegac obowigzujacych przepiséw w zakresie przetwarzania danych
osobowych, w szczegdlnosci rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony osdb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (Ogdlne Rozporzadzenie o Ochronie Danych - RODO).

Administratorem danych Uczestnika sg podmioty z Grupy Kapitatowej Resi Capital oraz Grupy Kapitatowej Cavatina zwigzane
porozumigniem dotyczacym przetwarzania danych osobowych w ramach Grupy. Szczeg6towe informacie o zasadach przetwarzania
przez podmioty z Grupy Kapitatowej Resi Capital oraz Grupy Kapitatowej Cavatina danych osobowych Nabywey znajdujg sie na
stronie https://resicapital.pl/ w zaktadce RODO.

§4. POSTANOWIENIA POZOSTALE
Uczestnikowi nie przystuguje prawo do zmiany warunkow Promocji ani otrzymania ekwiwalentu pienigznego rabatu.

Organizator ma prawo odmdwi¢ Uczestnikowi udziatu w Promocji w przypadkach, w ktdrych nie zostang przez Uczestnika
dochowane warunki Regulaminu.

Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ zmiany warunkéw Promocji w kazdym czasie ze skutkiem na przysztosc, jak rowniez
mozliwos¢ zakoriczenia Promocji przed okreslong powyzej datg jej zakoriczenia. Zmiany Regulaminu nie mogg naruszaé praw juz
nabytych przez Uczestnikdw Promocii.

Informacja o zmianie Regulaminu oraz tres¢ uwzgledniajgca wprowadzone zmiany zostanie opublikowana przez Organizatora na
stronie internetowej i bedzie obowigzywac od dnia nastepnego liczac od dnia publikacji.

Wszelkie reklamacje dotyczace Promocji powinny by¢ zgtoszone w formie pisemnej wraz z uzasadnieniem na adres mailowy:
reklamacjapromocii@cavatina.pl w terminie do dnia 15.10.2026 r. Reklamacje, ktdre po tym terminie wptyng na wskazany adres
Organizatora nie bedg podlegaty rozpoznaniu. Zawarty w niniejszym ustepie termin zawity na zgtaszanie reklamacii nie dotyczy
Uczestnika, ktory w okresie Promocji zwart z jedng ze wskazanych w 81 ust. 2 powyzej spotek podlegajacg pod Promocje umowe
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rezerwacyjna, umowe deweloperska, umowe zobowigzujaca?, umowe przedwstepng lub umowe przenoszacq wtasnosé (dalej:
,Umowg”).

6. Reklamacja powinna zawierac: imie, nazwisko, adres Uczestnika sktadajacego reklamacje, numer telefonu oraz adres e-mail, jak
rowniez doktadny opis i powdd reklamacji.

1. Organizator rozpatrzy reklamacje w terminie 14 dnia od daty otrzymania reklamacji. Organizator poinformuje zgtaszajacego
reklamacje o rozpatrzeniu reklamacji we wskazanym wyzej terminie w wiadomosci e-mail na adres podany w zgtoszeniu
reklamacyjnym.

8. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem obowigzujg przepisy Kodeksu Cywilnego.

9. Wszelkie spory powstate na tle niniejszej Promocji bedg rozpatrywane przez sad wtasciwy dla siedziby Organizatora.

2 Dot. umowy zobowiazujacej do ustanowienia odrebnej wtasnosci lokalu mieszkalnego i przeniesienia wtasnosci tego lokalu oraz praw niezbednych
do korzystania z tego lokalu na nabywce.
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Zataczniknr 1

WIMAA
L.P. |LOKAL POWIERZ(L.POK.  [PIETRO |BALKON/ [CENA M2 CENA PRODUKTU CENA M2 po obnizce |Cena Najnizsza cena |Najnizszacena |MIEJSCE POSTOJOWE
LOGGIA/T |bezposrednio  [bezposrednio przed w ramach Promocji- [PRODUKTU po  |ofertowa M2 ofertowa [jesli podano cene -
ARAS/OG |przed obnizka w |obnizkg wramach PLN- obnizce w odnotowanaw (PRODUKTU \wyrazona w PLN]
RODEK  |ramach Promocji -PLN - ramach ciggu ostatnich |odnotowana w
Promocji -PLN - Promociji-PLN - |30 kolejnych dni [ciggu ostatnich
przypadajacych (30 kolejnych dni
przed 1-wszym |pr. It
dniem Promocji- [przed 1-wszym
PLN - dniem Promocji-
PLN-
1. [a.0.25 43,67 2] 0 23,41 11300 493471 10300 449801 11300 493471 37000
2. |a.1.43 40,63 2] 1 2,49 11400 463 182 10400 422552 11400 463 182 37000
3. |a.1.26 48,66 2] 1 3,74 10900 530 394 9900 481734 10900 530 394 37000
4. |a.2.14 45,19 2| 2 7,78 12800 578 432 11800 533242 12800 578432 37000
5. |a.2.34 35,43 2| 2 2,14 11700 414531 10700 379101 11700 414531 37000
6. |a.2.43 41,53 2| 2 2,49 11700 485901 10700 444371 11700 485901 37000
7. |a.2.66 36,66 2] 2 12,7 11900 436 254 10900 399594 11900 436 254 37000
WIMAB
L.P. |LOKAL POWIERZ(L.POK.  [PIETRO  |BALKON/ [CENA M2 CENA PRODUKTU CENA M2 po obnizce |Cena jnizsza cena i cena [MIEJSCE POSTOJOWE
LOGGIA/T [bezposrednio  [bezposrednio przed w ramach Promocji- |PRODUKTU po  [ofertowa M2 |ofertowa [jesli podano cene -
ARAS/OG |przed obnizka w |obnizkg w ramach PLN- obnizce w odnotowanaw (PRODUKTU \wyrazona w PLN]
RODEK  |ramach Promocji -PLN - ramach ciggu ostatnich |odnotowana w
Promocji -PLN - Promocji-PLN - |30 kolejnych dni [ciggu ostatnich
przypadajacych (30 kolejnych dni
przed 1-wszym  |przypadajacych
dniem Promocji- [przed 1-wszym
PLN - dniem Promocji-
PLN -
1. |B.00.01 53,9 3| 0 9,97| 12963 698 706 9900 533610 12964 698 745 15000
2. |b.00.21 41,31 2] 0 10,26 11934 492 994 10 800 446148 11934 493 000 15000
3. |b.00.26 39,91 2| 0 10,28, 12195 486702 10900 435019 12196 486 736 15000
4. |b.00.30 43,15 2| 0 10,46 11600 500 540 10600 457390 11600 500 540 15000
5. |b.01.31 53,46 2| 2 2,79 12 366 661086 9900 529254 12366,72 661125 15000
6. [b.02.25 29,05 1 2|brak 12601 366 059 10900 316645 12602 366 080 15000
7. |b.02.06 29,79 1 2|brak 12413 369783 10900 324711 12414 369810 15000
8. [b.01.10 29,38 1 1|brak 12140 356673 10900 320242 12141 356 700 15000
WIMAC
L.P. |LOKAL POWIERZ(L.POK.  [PIETRO |BALKON/ [CENA M2 CENA PRODUKTU CENA M2 po obnizce |Cena jnizsza cena jni; cena [MIEJSCE POSTOJOWE
LOGGIA/T posrednio  |bezpo$ io przed w ramach Promocji- [PRODUKTU po  |ofertowa M2 ofertowa [jesli podano cene -
ARAS/OG |przed obnizka w |obnizkg w ramach PLN- obnizce w odnotowanaw (PRODUKTU \wyrazona w PLN]
RODEK |ramach Promocji -PLN - ramach ciggu ostatnich (odnotowana w
Promocji -PLN - Promocji-PLN - |30 kolejnych dni |ciggu ostatnich
przypadajacych (30 kolejnych dni
przed 1-wszym  (przypadajacych
dniem Promocji- [przed 1-wszym
PLN - dniem Promocji-
PLN -
1. |c.2.18 26,01 1 2 6,23 11500 299115 10900 283509 11500 299115 20000
2. |c.6.07 25,91 1 6 8,34 12100 313511 11500 297965 12100 313511 20000
3. |c.6.14 26,22 1 6 8,51 12100 317262 11500 301530 12100 317262 20000
4. |c.6.16 26,26 1 6 8,47 12100 317746 11500 301990 12100 317746 20000
TUWIMAA
L.P. |LOKAL POWIERZ(L.POK.  [PIETRO  |BALKON/ [CENA M2 CENA PRODUKTU CENA M2 po obnizce |Cena Najnizszacena |Najnizszacena |MIEJSCE POSTOJOWE
LOGGIA/T [bezposrednio  [bezposrednio przed w ramach Promocji- |PRODUKTU po [ofertowa M2 |ofertowa [iesli podano cene -
ARAS/OG |przed obnizka w |obnizkg w ramach PLN- obnizce w odnotowanaw (PRODUKTU \wyrazona w PLN]
RODEK  [ramach Promocji -PLN - ramach ciggu ostatnich |odnotowana w
Promocji -PLN - Promocji-PLN - |30 kolejnych dni |ciggu ostatnich
przypadajacych (30 kolejnych dni
przed 1-wszym (przypadajgcych
dniem Promocji- [przed 1-wszym
PLN - dniem Promocji-
PLN -
1. |B.01.63 26,08 1 1 5,66 12100 315568 10100 263408 12100 315 568|brak
2. |B.00.52 25,86 1 0 5,62] 11900 307734 9900 256014 11900 307 734|brak
3. [C.01.127 39,72 2] 1 7,14] 11200 444 864 10200 405144 11200 444 864|brak
4. |C.01.123 41,24 2| 1 4,16 11200 461888 10200 420648 11200 461888 50000
5. |A.01.08 42,43 2| 1 4,37, 11200 475216 10200 432786 11200 475216 50000
6. |A.02.12 41,51 2] 2 3,97] 11400 473214 10400 431704 11400 473214 50000
7. |B.04.106 40,79 2] 4 8,24 11600 481322 10600 432374 11800 481 322|brak
8. |A.05.37 56,35 3| 5 6,67, 11400 642 390 9900 557865 11400 642390 50000
TUWIMAB
L.P. |LOKAL POWIERZ(L.POK.  [PIETRO |BALKON/ [CENA M2 CENA PRODUKTU CENA M2 po obnizce |Cena Najnizsza cena |Najnizszacena |MIEJSCE POSTOJOWE
LOGGIA/T [bezposrednio  [bezposrednio przed w ramach Promocji- |PRODUKTU po [ofertowa M2  |ofertowa [iesli podano cene -
ARAS/OG |przed obnizka w |obnizka w ramach PLN- obnizce w odnotowanaw (PRODUKTU \wyrazona w PLN]
RODEK |ramach Promocji -PLN - ramach ciggu ostatnich (odnotowana w
Promocji -PLN - Promocji-PLN - 30 kolejnych dni |ciggu ostatnich
przypadajacych (30 kolejnych dni
przed 1-wszym |przypadajgcych
dniem Promocji- [przed 1-wszym
PLN - dniem Promocji-
PLN -
1. |Il.2.13 38,24 2 0 6,54 11900 455 056 10500 401520 11900 455 056|brak
2. |l.2.20 36,43 1 0 3| 11500 418945 9500 346085 11500 418 945|brak
3. (2.1 41,3 2] 0 3 11500 474950 10100 417130 11500 474 950|brak
4. |ll.4.5 41,37 2] 2 3,85 12100 500577 10100 417837 12100 500 577|brak
5. [I.2.4 42,41 2] 0 6,3] 11700 496 197 10100 428341 11700 496 197|brak
6. |Il.2.2 56,88 3| 0 3 10000 568 800 9500 540360 10000 568 800 60000




